
Die Herausforderung: 
Bereits zum zweiten Mal durften wir für Gudrun Sjödén Abonnenten für deren
Newsletter generieren. Die Zielgruppe der schwedischen Designerin sind
weibliche LOHAS (Lifestyle of Health and Sustainability) mit einem höheren
Grundeinkommen. 

Status quo: 
Der Kundenkreis der schwedischen Designerin sollte ausgebaut und um
Neukunden erweitert werden. Da sich die Zielgruppe sehr spezifisch
präsentiert, wurden wir als Spezialisten ins Boot geholt. 

Die Strategie:
Um die Zielgruppe möglichst passgenau zu erreichen, wurde als
Generierungsweg Facebook gewählt. Mit einem attraktiven Banner und einer
spielerischen Umfrage („Wie heißt die Hauptstadt von Schweden“) wurden
die Teilnehmer auf die Fanpage eingeladen. Dort wurde das Incentive-Projekt
beworben.
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Das Ergebnis

Reichweite auf Facebook: 318.370 unique Nutzer

Teilnehmeranzahl: 5.651

Leads nach Verifizierung und Bereinigung: 3.659


